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Audiovizualni pcodukce

a distribuce v digitalnti éce:
Zmeny stavajicich
obchodnich modelu

Evropsky audiovizualni trh se vyrazné méni. Dila v klasickém distribuénim modelu stale hife hledaji cesty k divakovi a internet
nahrazuje kino a televizi jako hlavni misto pFistupu k audiovizualnim dilim. Digitalni technologie a strmy rust poétu uZivatelu
socialnich siti zarovef umozZnuji nové formy marketingu, financovani a nasledné i distribuce filmd; stale vice obsahu je také tvofeno

i distribuovano samotnymi uzivateli. Digitalni média vytvorila extrémné soutéZivy trh, kde spolu souperi nepreberné mnozstvi levného
a snadno dostupného audiovizualniho obsahu. To méni celou ekonomiku filmového primyslu - klesaji ceny minimalnich garanci,
prodej i pdjéovani DVD.

Je zfejmé, Ze v budoucnu bude stale vice pFijmu filmového primyslu pochazet z digitalni distribuce. Ta umoZiuje ziskat vice divak{

- niz$i ndklady umoznuji iFit obsah v mensich objemech, ale po delsi dobu a na vice mist, riznym cilovym skupinam. Digitalni
technologie tak vyrazné rozsiruji moznosti distribuce nejen pro alternativni obsah, ale i pro filmy, které by jinak obtizné nachazely
cestu v klasické distribuci. Budoucnost filmu je bez digitalnich technologii a jejich vyuZiti nejen ve vyrobé, ale predevsim v marketingu
a distribuci obsahu nemyslitelna. Hrozi vSak, Ze filmovy prumysl nedokaZe tento novy trend v€as vyuzit a ¢eka ho podobna krize, jakou
jiz prosel pramysl hudebni.

Digitalni média umozZnuji distribuci obsahu na Fadé novych platforem. Jak velka ¢ast téchto distribuénich kanall je v rukou tradiénich
medidlnich spolecnosti? Jak velky trh pokryvaji hraci etablovani v jiném odvétvi a jakou roli hraji nové a nezavislé subjekty?

Digitalni distribuce méni strukturu vynosd. Jaké procento zisku mtze producent oéekavat z digitalni distribuce audiovizualniho dila?
Jaka je typicka struktura pfijma z digitalni distribuce? Jaké jsou dostupné zdroje pro financovani vyroby a distribuce produktd
urcenych k digitalni distribuci? Fondy, financovani na evropské urovni, soukromé zdroje.

Digitalni média méni i zplUsob filmového vypravéni. Jaké formaty jsou vhodné pro jaké platformy? Co oekava divak od audiovizualniho
dila/obsahu a jakym zplsobem jej sleduje?

Jak pFizplsobit samotny produkt? Jak ho zviditelnit na trhu? Nové moZnosti pro marketing.

Jak se méni role producenta pri tvorbé obsahu pro digitalni distribuci? Jak bude vypadat struktura a podoba produkcni spolecnosti
a jeji vztah k distributorovi?



Peter Buckingham pracuje pro BFI od roku 2002. Zavedl Fadu inovativnich feseni pro distribuci a uvadéni filmi do kin. K jeho
projektum patfi digitalizace 240 kin ve Velké Britanii, zaloZeni fondu Advertising Lottery Fund na podporu marketingu a distribuce
okrajovych formatid nebo Findanyfilm.com - webové stranky, které umoZnuji sledovat filmy v jakémkoli formatu.

Pasa Mustafa pracuje vice nez 10 let jako producent, distributor a strategicky konzultant pro digitalni platformy a obsah. Mimo jiné
vedl digitalni divizi ve spolecnosti Endemol UK a celosvétové digitalni aktivity v Endemol International. Za svou praci ziskal radu
prestiZznich ocenéni - Webby za hranou tvorbu, Mobile Marketing, Broadcast Digital a nominace na ceny Bafta a Emmy.

Producentka programi pro nova média - napf. Skins, Misfits, Shameless a Hollyoaks. Pfed nastupem do Channel4 pracovala pro BBC
jako vedouci interaktivniho tym 1Xtra, producentka interaktivnich programu pro Radio 1 a v televizi Film4.com, kde vedla aktivity na
internetu a na dalsich platformach.

Odbornik na pravni, technologické a obchodni aspekty online distribuce. V roce 2008 zalozZil Jakun Media - spolecnost pro agregaci
audiovizualniho obsahu a jeho distribuci na digitalnich platformach. Jakun Media spolupracuje se Sirokou siti poskytovateld
audiovizualnich medialnich sluzeb - Deutsche Telekom, Vivendi Mobile Entertainment a ProSiebenSat1.

Do moloko film pFisel v poloviné roku 2011 z Barrandov Studia, kde mél od roku 2006 na starosti nejdfive marketing a nasledné
koprodukce a development. Vzdélavaci program Screenleaders EU absolvoval v roce 2010.

Vzdélavaci program se zaméFenim na strategicky rozvoj spole¢nosti a firem. Je uréen vlastnik(im a manazerim, ktefi pracuji v oblasti
filmové a televizni produkce, animace, postprodukce, reklamy, digitalnich médii, filmovych festivald a distribuce. Probiha s podporou
programu EU MEDIA.

Ceské zastoupeni programu Evropské unie MEDIA. Program MEDIA podporuje vyvoj audiovizualnich dél a interaktivnich projektd,
jejich propagaci a distribuci véetné VoD a digitalni distribuce. Dale financuje filmové festivaly, vzdélavaci programy pro profesionaly
a vyvoj novych technologickych reseni v oblasti audiovize.

FamuFest BeztiZe - prehlidka film{ studentl prazské FAMU. Letos probiha poprvé jako v prostorach Nové scény Narodniho divadla
v Praze a predevsim FamuFest BeztiZe nesoutézni.

Ucast na diskusi je zdarma. Diskuse bude probihat v angli¢tiné se simultannim tlumocenim do ¢estiny.
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